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Кириш. Ҳозирги вақтда озиқ-овқат хавфсизлиги масаласи глобал миқѐсда 

жуда долзарб бўлиб, дунѐ аҳолисининг кўпайиши ва инсониятни озиқ-овқат 

билан таъминлашнинг етарли эмаслиги билан боғлиқ жиддий муаммонинг 

пайдо бўлишидан келиб чиқади. Шундай экан, озиқ-овқат хавфсизлигини 

масаласи барча давлатлар қатори юртимизда бу муаммо ҳамон ўз 

долзарблигини йўқотмаган. Зеро, айни пайтда озиқ-oвқaт мaҳcyлoтлapигa 

бўлгaн тaлaб oшяпти, aҳoли coни ўсиши асносида жoн бoшигa иcтeъмoл 

кўпаймоқда. Шу сабабли, ушбу турдаги маҳсулотга талабнинг ортиши 

шароитида мамлакатнинг озиқ-овқат хавфсизлигини шакллантириш 

масаласи жуда муҳим ва жамиятнинг барқарор ривожланишини таъминлаш 

омиллари орасида устувор аҳамиятга эга. 

Ўзбекистон Республикаси Президентининг 2019 йил 29 октябрдаги ПФ–

6011-сонли Фармони — «Экологик тоза маҳсулотлар ишлаб чиқаришни 

қўллаб-қувватлаш чора-тадбирлари тўғрисида»ги Қарорлар ҳамда мазкур 

соҳага тегишли бошқа меъѐрий – ҳуқуқий ҳужжатларда белгиланган 

вазифаларни амалга оширишда ушбу тадқиқот иши муайян даражада хизмат 

қилади. 

Органик маҳсулотлар пестицидларсиз, кимѐвий препаратларсиз 

экологик тоза маҳсулотлардир. Кейинги йилларда касалликларнинг, айниқса, 

ҳали тўлиқ давоси топилмаган оғир касалликларнинг кўпайиши кимѐвий 

препаратлар ва қўшимчаларнинг ҳаддан зиѐд кўп ишлатилаѐтгани 

сабаблидир. Бундай касалликларни камайтириш, балки умуман йўқотиш ва 

келгусида хавф туғдирувчи касалликлар пайдо бўлишининг олдини олиш 

мақсадида органик қишлоқ хўжалигига ўтиш ва экологик тоза маҳсулотлар 

истеъмолини кўпайтиришни тақозо қилади. 

Агар концептуал асосга илмий жиҳатдан қатъий ѐндашадиган бўлсак, 

"экологик талаб" тушунчасидан фойдаланишнинг мақсадга мувофиқлиги 

билан келишиш қийин. Ушбу таърифда "экологик" - бу маълум бир 
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маҳсулотга бўлган талабнинг муҳим белгиси эмас, балки маълум товарларга 

бўлган табиатининг талабдир. 

Тадқиқотнинг методологик асослари. Кўпгина маҳаллий ва хорижий  

мутахассисларнинг фикрига кўра, органик қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари 

ва органик озиқ-овқат маҳсулотларини ишлаб чиқаришни ривожлантириш 

учун улкан имкониятларга ега. Ушбу масала борасида А. G. Зуев ва Л. A. 

Маслякова [1], Ю.E. Петруни [4], В. Y. Петруни [4], Р. Ryder [5], Ҳ. Вайблер [6] 

ва бошқалар илмий тадқиқот ишларида ўрганишган. 

Мавзу долзарблиги: Бугунги кунда инсон саломатлигини муҳофаза 

қилиш, атроф-муҳитни асраш ва барқарор озиқ-овқат таъминотини 

таъминлаш масалалари глобал аҳамият касб этмоқда. Ана шундай шароитда 

органик қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари муҳим ўрин тутади. Улар кимѐвий 

моддаларсиз, табиий усулда етиштирилади, соғлом овқатланиш асосларини 

таъминлайди. Аммо ушбу маҳсулотларга аҳоли орасидаги истеъмол талаби 

ҳали етарли даражада шаклланмаган. 

Бугунги кунда соғлом овқатланиш, экологик барқарорлик ва биохилма-

хилликни сақлаш каби масалалар жаҳон миқѐсида муҳим аҳамият касб 

этмоқда. Бу шароитда органик қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини 

етиштириш ва аҳоли орасида уларга бўлган истеъмол талабини 

шакллантириш стратегик вазифалардан бирига айланмоқда. Ўзбекистонда 

ҳам соғлом овқатланиш маданиятини шакллантириш, аҳолини экологик тоза 

маҳсулотлар билан таъминлаш давлат сиѐсати даражасида қўллаб-

қувватланмоқда. Бироқ органик маҳсулотларга бўлган реал истеъмол талаб 

даражаси пастлигича қолмоқда. Бу ҳолат тадқиқот ўтказиш зарурлигини 

белгилайди. 

Тадқиқотнинг мақсади. Тадқиқотнинг асосий мақсади — аҳолининг 

органик қишлоқ хўжалиги маҳсулотларига бўлган истеъмол талабини 

шакллантириш омилларини таҳлил қилиш ва уларни рағбатлантириш 

бўйича амалий таклифлар ишлаб чиқишдан иборат. 

Тадқиқотнинг вазифалари: 

Органик маҳсулотлар истеъмолининг назарий асосларини таҳлил 

қилиш; 

Истеъмолчилар онгини шакллантирувчи ижтимоий-иқтисодий 

омилларни аниқлаш; 

Ўзбекистондаги мавжуд ҳолатни таҳлил қилиш (сўровнома, статистик 

маълумотлар орқали); 

Истеъмол талабини ошириш бўйича амалиѐтга йўналтирилган 

таклифлар ишлаб чиқишдан иборат. 



AMERICAN JOURNAL OF EDUCATION AND LEARNING  
ISSN: 2996-5128 (online) | ResearchBib (IF) = 9.918 IMPACT FACTOR 

Volume-3| Issue-6| 2025 Published: |30-06-2025| 

287 

Тадқиқот объекти. Ўзбекистон аҳолиси ва органик маҳсулотлар бозори. 

Тадқиқот усуллари. Тадқиқот жараѐнида кузатиш, материалларни 

таҳлил қилиш ва умумлаштириш, социологик тадқиқот, сўровлар (ѐзма ва 

оғзаки), анкета сўровномаси, тажриба-синов натижаларини математик 

статистика методи ѐрдамида таҳлил қилиш усулларидан фойдаланилди. 

Тадқиқотнинг илмий ва амалий аҳамияти. Ушбу тадқиқот мамлакатда 

органик маҳсулотларга талабни шакллантириш бўйича илмий асосланган, 

амалиѐтга йўналтирилган ѐндашувни таклиф этади. Ушбу натижалар 

қишлоқ хўжалиги сиѐсати, маркетинг стратегияси ва истеъмол маданиятини 

шакллантиришда муҳим методологик асос бўлиб хизмат қилади. 

Ушбу тадқиқот натижалари қуйидаги соҳаларда амалий қўллаш учун 

фойдали: 

Давлат сиёсатини шакллантиришда (аграр ва истеъмол сиёсати); 

Маркетинг ва сотув стратегияларини ишлаб чиқишда; 

Нодавлат ташкилотлар, фуқаролик жамияти институтлари 

томонидан аҳолига маълумот етказиш жараёнларида. 

Тадқиқотнинг илмий янгилиги. 

Аҳолининг органик маҳсулотларга муносабатидаги реал муаммолар 

илмий жиҳатдан ўрганилди; 

Аҳолининг маълумот даражаси, иқтисодий имконияти ва истеъмол 

афзалликларини ўрганиш; 

Талабни рағбатлантирувчи ташқи ва ички омилларни аниқлаш; 

Самарали маркетинг ва давлат сиѐсатини шакллантириш бўйича 

таклифлар бериш. 

Олинган натижалар тахлили. Эко–маҳсулотни тақдим этишнинг энг 

яхши усули бу унинг табиий келиб чиқиши фактини баѐн қилиш ва 

истеъмолчини унинг хусусиятларининг ўзига хослиги ҳақида хабардор 

қилишдир. Замонавий маҳсулотни қадимий маҳсулот билан боғлаш ушбу 

маҳсулотни сотиш самарадорлигини оширишда ижобий рол ўйнаши 

мумкин. Табиий ингредиентлардан ташқари, бундай маҳсулотни яратиш 

жараѐни ҳам экологик жойлашувда муҳим рол ўйнайди. Шунинг учун 

истеъмолчиларни табиийлик ва ҳалоллиги ҳақида хабардор қилишнинг яна 

бир кенг тарқалган усули бу ишлаб чиқариш усули ҳақида гапиришдир. 

Аҳолининг 65% қисми органик маҳсулотлар ҳақида етарли маълумотга эга 

эмаслиги аниқланди. 

Экологик тоза маҳсулотларга талабни рағбатлантириш анъанавий ва 

ноанъанавий усулларда ҳам содир бўлиши мумкин. Биринчисига акциялар, 

танловлар, маҳсулотларни синовдан ўтказиш ва бошқалар киради. Нарх 
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чегирмаларидан рағбатлантириш тизимида ҳам фойдаланиш мумкин. 

Экологик истеъмолчиларни рағбатлантиришнинг ноанъанавий 

механизмлари асосан бозор иштирокчиларига маълум имтиѐзлар бериш 

билан боғлиқ. Турли хил экологик хусусиятларга эга маҳсулотлар мавжуд 

бўлиб, улар ишлаб чиқариш технологиялари, шунингдек улардан 

фойдаланиш ва йўқ қилиш талаблари билан белгиланади. Шунинг учун биз 

"кўкаламзорлаштириш талаби" тушунчасидан истеъмолчиларнинг 

товарларнинг айрим хусусиятларининг устуворлигига бўлган 

муносабатининг динамик характеристикаси сифатида фойдаланишимиз 

мумкин. 

Юқорида таъкидлаб ўтилганидек, бу давлат томонидан муайян 

товарларни ишлаб чиқарувчиларга имкониятлар бериш ва бошқалар бўлиши 

мумкин. Жаҳон амалиѐтига мурожаат қилиб, органик маҳсулотларнинг 

нархи замонавий технологиялар ѐрдамида ишлаб чиқарилган маҳсулотлар 

нархидан сезиларли даражада юқори деган хулосага келиш мумкин, бу 

органик ишлаб чиқариш учун юқори иқтисодий ҳаражатлар билан боғлиқ. 

Бугунги кунда тадбиркорлар бир қатор муаммолар туфайли органик 

махсулотларни ишлаб чиқаришга қизиқмайдилар, жумладан, бозордаги 

юқори нарх истеъмолчиларни органик махсулотларни сотиб олишдан 

қайтаради. 

Органик маҳсулотлар нархи ошгани сайин, уларга талаб тез пасаймоқда. 

Бу харажати бўлса 20% кўпроқ, харажатлар улуши камаяди 40.3%, агар 30% 

кўпроқ қиммат – учун 27.3%, агар 40% кўпроқ қиммат – учун 17.0%, агар 50% 

кўпроқ қиммат – учун 11.3%. Агар органик маҳсулотлар кимѐвий 

маҳсулотлардан икки баравар қиммат бўлса, уларнинг умумий озиқ-овқат 

харажатларидаги улуши 5,0% гача тушади. 

Шундай қилиб, 10 та ассортимент гуруҳини кўриб чиқаѐтганда, озиқ-

овқат маҳсулотлари (7 гуруҳ) ноозиқ-овқат маҳсулотларига (3 гуруҳ) қараганда 

яхшироқ вакили деган хулосага келиш мумкин. Шунинг учун ноозиқ-овқат 

маҳсулотлари ассортиментни кенгайтиришнинг истиқболли йўналиши 

ҳисобланади.  Истеъмолчиларнинг асосий тўсиқ сифатида ―нарх юқорилиги‖ 

ва ―ишончсизлик‖ни кўрсатгани қайд этилди. Давлат томонидан 

сертификатлаш, имтиѐзли кредитлар ва тарғибот кампаниялари орқали 

талабни 30–40% га ошириш имконияти борлиги ҳисоблаб чиқилди. 

Мамлакатимизда органик маҳсулотларга бўлган талаб етарли эмас, шу 

сабабли бозорда ушбу маҳсулотлар билан етарли даражада 

тўлдирилмаганлигини сўзимизни исботи тариқасида кўришимиз мумкин. 

Бугунги кунда аҳоли орасида органик маҳсулотларнинг фойдалилиги 
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тўғрисида тарғибот ташвиқот ишларини олиб бориш мақсадга муофиқдир. 

Органик маҳсулотларга талабни шакллантириш учун, соғлом турмуш 

тарзини тарғиб қилиш ва ахолини жалб қилиш керак. Самарали маркетинг 

стратегиялари — ярмаркалар, дегустациялар, ―Эко‖ брендинг орқали 

маҳаллий талабни кучайтириш мумкин. 

Хулоса. Органик қишлоқ хўжалиги маҳсулотларига талабни 

шакллантириш – бу фақат бозор талабини эмас, балки аҳолининг соғлом ҳаѐт 

тарзини, экологик маданиятини ва маърифий савиясини шакллантириш 

масаласидир. Мазкур тадқиқот ушбу жараѐнни илмий асосда ѐритиб, 

амалиѐтга мос таклифлар билан бойитади. 
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